附件:
“文化广东·湛江”平台公共文化服务运
营项目采购综合评分标准
	[bookmark: _GoBack]序号
	评审内容
	评分指标
	分值 

	1
	服务要求响应
程度
	供应商对照招标文件服务需求逐条响应：1. 全部服务条款无负偏离，得 10 分；2. 非实质性负偏离≤2 项，得 5 分；3. 存在实质性负偏离，得 1 分。
	10

	2
	提供详细方案
	1.总体方案内容全面，目标明确；
2.内容表达清晰、严谨；
3.内容针对性强、可操作性强；
4.内容先进，科学合理；
5.服务工作量须不少于需求清单数量要求。
（满足以上一项条件得4分）
	20

	3
	企业实力
	1. 同时满足：具备宣传相关服务资质、固定专职项目团队、具备可用媒体传播平台、拥有政务宣传服务经验，得15分；满足其中2-3项，得10分；仅满足0-1项，得 5 分。
2. 安排有专人作为联络员对接工作。（有专人对接工作得5分，无专人对接工作得0分）
	20

	4
	同类项目业绩
	近3年来有多项为单位开展政务宣传的项目经验，有线上活动策划及小视频制作经验。（5-10项得20分，3-4项得10分，1-2项得5分，其他得0分）（注：提供合同关键页复印件（含项目名称、合同甲乙双方、服务内容、签订时间页）；涉密项目、转包项目、已终止项目不计分。）
	20

	5
	质量保证
	1. 制定内容保密制度、内容三审三校机制，得 4 分；2. 建立内容时效响应机制、热点值班制度，得 3 分；3. 明确版权侵权兜底责任，承诺所有图文视频无版权纠纷，得 3 分；无对应方案不得对应分值。
	10

	6
	服务承诺
	1. 承诺严格履行全部合同条款，无条件完成既定发稿与原创任务，得 3 分；2. 承诺积极配合临时宣传任务，响应本级文旅重点工作，得 2 分；无书面承诺不得分。
	5

	7
	价格分
	评标基准价=满足全部采购需求的最低投标报价；报价得分=（评标基准价÷投标人报价）×15；报价高于最高限价的，本项得 0 分。
	15

	合     计
	100


注：评分权重表中所提及的相关证明资料以报价材料为准，如采购方对相关文书存在质疑，供应商需在2个工作日内补充提供相关纸质文件（盖章）。
	5


“文化广东·湛江”平台公共文化服务运
营项目采购报价表

	项目名称
	“文化广东·湛江”平台公共文化服务运营项目

	报价单位名称（盖章）
	

	是否响应《“文化广东·湛江”平台公共文化服务运营项目采购公告》所有项目要求。
	响应《“文化广东·湛江”平台公共文化服务运营项目采购公告》所有项目要求。

	项目总报价（含税）
	

	联系人
	

	联系电话
	


填表时间：                         
注：该报价为一次性总包干报价，必须符合询价方《“文化广东·湛江”平台公共文化服务运营项目采购公告》所有项目要求。
	1


