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部门整体支出绩效自评报告

评价年度：2024 年度

评价单位（公章）：中共湛江市委宣传部

填报日期：2025 年 5 月 13 日
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根据《湛江市财政局关于开展 2025 年市级财政资金绩效自评

工作的通知》（湛财绩〔2025〕2 号）要求，我单位及时布置自评，

成立自评工作小组，明确分工，落实责任，认真开展自评自查工

作，经查阅、核实有关账务及项目等执行情况，填写自评表格并

综合分析，形成本评价报告。现将 2024 年度中共湛江市委宣传部

整体支出绩效自评情况报告如下：

一、单位基本情况

（一）单位机构设置、部门职能情况情况

1.单位情况

中共湛江市委宣传部为湛江市委主管全市意识形态方面工作

的职能部门，是属财政拨款的一级行政单位（正处级），执行行政

单位的会计制度，独立编制机构数 1 个，独立核算机构数 1 个。

我部内设机构情况：共有办公室、研究室、理论与意识形态工作

科、新闻科（突发公共事件应急新闻办公室）、对外宣传与新闻发

布科、出版版权电影管理科（市“扫黄打非”办公室）、文化发展

科、宣传教育科（全民国防教育科）、精神文明建设协调科、干部

科等 10 个科室。

2.人员情况

截止 2024 年 12 月 31 日，我部行政编制数 36 人，后勤服务

人员 5 名。年末实有在职人员 39 名（行政在职 31 人，工勤 5 人,

雇员 1 人，合同工 2 人），退休人员 22 人。

3.工作职能

贯彻执行党中央、省委有关宣传文化工作的方针政策，按照
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市委工作要求，拟订宣传思想文化工作和事业产业发展政策规划

并组织实施。统筹指导协调全市理论研究、理论学习、理论宣传

工作。统筹组织协调各项重大主题宣传，会同有关部门研究和改

进群众思想教育工作，组织协调国防教育工作。协调组织优秀传

统文化传承发展有关工作。统筹指导协调文化事业、文化产业、

旅游业和体育业的发展。指导部署和协调群众性精神文明创建活

动的开展，统筹规划、协调指导、督促检查各地区各部门做好公

民道德建设、未成年思想道德建设和志愿服务工作。完成市委和

省委宣传部交办的其他任务。

（二）年度总体工作和重点工作任务

高举思想之旗，坚持不懈用习近平新时代中国特色社会主义

思想凝心铸魂。着力在理论学习上深化转化，在研究阐释上求实

求新，在宣传普及上用心走心，做到真学真懂真信真用，更好统

一思想和行动。加强研究阐释，强化宣传普及，引导党员干部对

党的创新理论常学常新、常悟常进，让党的创新理论更广泛地为

人民群众所认同、所掌握、所运用，持续推动习近平新时代中国

特色社会主义思想在湛江大地落地生根、结出丰硕成果。

激昂奋进之力，进一步唱响湛江跨越式高质量发展的主旋律。

做强舆论引导，全方位、多层次、大力度宣传报道全市各地各部

门贯彻落实总书记、党中央决策部署和省委“1310”工作部署、

市委“八大领域新跨越”工作安排的生动实践和实际成效。聚焦

“百千万工程”、建设“红树林之城”、绿美湛江生态建设、海

洋牧场建设等中心工作，推出更多“沾泥土”“冒热气”的精品

佳作，凝聚湛江高质量发展的磅礴正能量。加强对外宣传交流，
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主动对接融入省“两端一云”，策划“Hi，Zhanjiang--外籍网红

湛江行”主题采风、“外眼看湛江”系列访谈、“侨连心·情浓

中秋”--湛江非遗文化走进东南亚等活动，讲述好湛江故事、传

播好湛江声音、展示好湛江形象。

筑牢精神之基，写好湛江精神文明建设的时代答卷。树立正

确价值取向，涵养良好道德风尚，统筹城乡文明建设，外修“颜

值”树形象、内练“气质”塑文明，让文明特质渗入城市肌理、

润入城市底色。持续开展好“有喜事来种树·共树文明新风”行

动和“净滩护滩·党员先行”“净滩护滩·文明劝导”“净滩护滩·全

民参与”等志愿行动、建设“干干净净、整整齐齐、长长久久”

的美丽乡村，涵养向上向善、刚健朴实的精神文化。

凝聚文化之魂，扎实推动文化事业和文化产业繁荣发展。健

全湛江优秀传统文化保护传承体系、文艺创作生产体系、公共文

化服务体系、现代文化产业体系和市场体系，不断丰富高品质文

化供给，提供高效能文化服务，促进满足人民文化需求和增强人

民精神力量相统一。围绕贯彻落实坤明书记莅湛调研时讲话精神，

结合徐闻“祖国大陆最南端”“菠萝的海”等文化特色，以“大

文旅开发”“琼州海峡一体化建设”“百千万工程”等主题主线，

努力打造一部湛江原创舞剧精品剧目。

永葆斗争之志，坚决有力维护意识形态安全。加强阵地管理，

严格防范风险，敢于亮剑斗争，坚决守好意识形态领域安全防线。

（三）部门整体支出绩效目标

我部坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，深

入学习贯彻党的二十大精神，扎实推进全市宣传文化工作，助力
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湛江全力建设省域副中心城市，打造现代化沿海经济带重要发展

极。一是坚持不懈推动习近平新时代中国特色社会主义思想更加

深入人心。二是紧扣迎接宣传贯彻党的二十大这条主线做好宣传

工作，汇聚奋进新征程、推动湛江高质量跨越式发展的磅礴力量。

三是以建设“红树林之城”为抓手，全面提升湛江的知名度和美

誉度。四是夯实信仰之基、立稳精神支柱，努力交出湛江精神文

明建设优异答卷。五是着力推动人的全面发展和促进人民精神生

活共同富裕，努力建设更高水平的文化强市。

（四）部门整体支出情况（包括整体收支预算数及决算数等）。

2024 年我部收入年初预算数为 3931.10 万元，其中：一般公

共预算安排拨款2895.41万元，政府性基金预算安排拨款1035.69

万元。2024 年我部收入全年预算数为 2755.45 万元，其中：一般

公共预算安排拨款 2341.02 万元，政府性基金预算拨款 414.43 万

元。2024 年我部支出决算数为 2755.45 万元，其中：基本支出

1153.01 万元，项目支出 1602.44 万元，支出率 100%。

二、自评工作开展情况

（一）评价小组情况。

根据《湛江市财政局关于开展 2025 年市级财政资金绩效自评

工作的通知》（湛财绩〔2025〕2 号）要求，我部成立了部门整体

支出自我绩效评价工作小组。目前小组成员如下：

组 长：李丹夏 副部长

副组长：黄晓贤 办公室主任

成 员：陆艳玲 新闻科科长
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庄贝妮 文化发展科科长

梁妃忠 对外宣传与新闻发布科副科长

翟凤祝 办公室会计

王俊发 办公室出纳

工作小组办公室设在部办公室，具体负责工作小组日常的组

织、协调及资料收集工作。

工作小组成员职责分工如下：

组长负责 2024 年度单位绩效评价全面工作，副组长协助组

长开展 2024 年度单位绩效评价工作；成员按工作职责填写本部

门整体支出绩效自评数据，撰写本部门绩效评价报告，收集整理

有关材料，办公室适时在湛江文明网网站公开自评数据。

（二）自评工作过程。

1.评价指标：体现在公用经费控制率、预算执行和管理的合

法性，三公经费控制率、项目经费完成率、固定资产利用率、在

职人员控制率。

2.评价办法：采用目标预订与实施效果比较法，即通过比较

2023 年度财政支出所产生的实际结果与年初预订的目标，分析完

成（或未完成）目标的因素，从而评价财政支出绩效。

（三）自评材料报送时间及质量。

我部在规定时间报送自评材料，认真、准确填写绩效自评数

据及自评评分表，深入分析整体支出绩效，形成详实的自评报告，

提交所需的自评佐证材料，确保自评材料质量。并对所报送自评

材料真实性、完整性、一致性、规范性负责。
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（四）自评材料报送及公开一致情况

我部报送的自评报告、数据表、评分表与公开的自评报告、

数据表、评分表一致。

三、绩效自评情况

（一）自评结果。

我部在 2024 年预算年度内，完成整体绩效目标，在经济性、

效率性、效果性和公平性等方面均达到标准，我部整体支出绩效

自评分数为 100 分，自评等级为“优”。

（二）部门整体支出绩效指标分析。

1.整体效能情况

（1）部门整体绩效目标产出指标完成情况

深入贯彻落实党的二十大和二十届三中全会精神，围绕省委

“1310”具体部署和市委工作安排，加强国际传播能力建设，提

升国际传播效能，坚持守正创新、积极借力发力、充分整合资源，

构建全媒一体、联动呼应的对外宣传矩阵，讲好湛江跨越式高质

量发展故事，立体展示湛江充满活力、独具魅力的城市形象，不

断提升湛江城市知名度和美誉度。截至 2024 年 11 月，中华白海

豚主题传播得到省委主要领导 2 次批示表扬，全国两会宣传工作

得到市委主要领导 1 次批示表扬，中央广电总台《新闻联播》播

发湛江相关主题稿件 6 次，南方日报头版刊发稿件 21 篇，广东广

播电视台《新闻联播》播发 46 条。在庆祝新中国成立 75 周年之

际，9 月 28 日在中国日报网开设中国式现代化之湛江路径英文专

题，在粉丝超过 1.15 亿的 China Daily 官方脸谱账号设置#OnPa

thtoModernization 标签，共发布英文深度稿 5 篇，分别从湛江
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的蓝色粮仓、百千万工程、产业高质量发展、绿美湛江和美丽海

湾建设以及湛江绿色能源发展等 5 个角度剖析中国式现代化的湛

江实践，讲好湛江高质量发展故事，其中蓝色粮仓、百千万工程、

湛江产业高质量发展三条贴文覆盖人群均超过 200 万，累计覆盖

人群超 660 万。人民日报、新华社、中央广电总台先后推出《探

访广东湛江海洋牧场——耕海牧渔，向海洋要食物》《像爱护眼睛

一样守护好红树林（新时代画卷）》《聚焦高质量发展｜湛江：唱

响海洋牧歌 增添“蓝色动力”》《中央广播电视总台播出《广东湛

江 探寻岭南文化瑰宝 体验雷州古城魅力》等报道超过 280 篇，

拍摄《选择湛江》招商推介宣传片在全网推送，观看量累计突破

200 万人次。邀请广东湛江籍奥运冠军全红婵、央视导演杨东升

拍摄代言中华白海豚短视频，其中全红婵拍摄的短视频《全红婵

亲口说：家乡有位水上健将比她还厉害！》被 40 多家境内外媒体

和账户转发，总浏览量超过 300 万。自媒体大美湛江抖音号发布

全红婵代言白海豚短视频日阅读量破 110 万人次，点赞量近 3 万

人次。人民日报、新华社、中央广电总台、CGTN、中国日报、中

新社等央媒先后推出《追逐、嬉戏、缠绵.....中华白海豚生态奇

观，完美邂逅》《千帆竞渡百舸争流 湛江开渔“名场面”集合》

等报道 40 多条，其中 8 个报道产品浏览量超 100 万。大公文汇、

凤凰卫视、香港 Now TV、奥广视等港澳媒体共同推出《雷州湾平

衡发展治理保育中华白海豚》《来全红婵家乡邂逅中华白海豚》《发

现大湾区∣寻找中华白海豚》等报道 50 多条，印尼《国际日报》

等 16 家海外华文媒体转载《广东湛江 第一网海鲜抵达 食客凌晨

寻“鲜”而归》等报道超 70 条。配合中央广电总台拍摄《中华白



9

海豚》《雷生万物》等生态纪录片，在中央广电总台和广东广播电

视台多频道多语种播出，央视相关微博设置#纪录片中华白海豚#、

#中华白海豚干饭前一套小连招#、#中华白海豚跃出水面可能是在

做饭#等话题登上微博热搜榜，阅读量累计超过 7 亿人次。紧跟

“Z 世代”传播领域移动化、社交化、可视化的特点，积极推进 C

harming Zhanjiang(魅力湛江）脸谱、X 平台等海外社交媒体平

台账号建设，建强对外传播“轻骑兵”队伍个人社交账号，形成

既有政府认证权威账号，又能动员网民个人表达的立体化网络传

播矩阵。据统计，2024 年 1 月 1 日至 11 月 11 日，Charming Zha

njiang 脸谱平台粉丝 49 万，发布的贴文浏览量超过 10 万+的有 6

2 篇，单篇阅读量最高超过 42 万。2024 年全国两会期间, 30 多

家中央、省和市主流媒体共刊（播）发涉湛新闻报道超 360 篇，

网络媒体、商业网站、政务新媒体等网络平台共推送、转载相关

报道 3900 多篇次，总阅读量超 1 亿人次。广泛开展“我们的中国

梦——文化进万家”活动，元旦春节期间统筹协调全市文化单位

和团体开展群众文化活动 1000 余场，不断满足人民群众对精神文

化生活的新期待，不断提升人民群众文化获得感。持续深入推进

“戏曲普法”进乡村，打造乡村特色普法戏剧作品《春日里的爱》

《老百姓说了算》《龙嘴说法》，目前已深入雷州各乡镇开展巡演

近 20 场（次），以寓教于乐的形式，在丰富基层群众精神文化生

活的同时提升基层群众法律意识，形成全社会自觉学法、守法、

用法的良好氛围。“学习强国”湛江学习平台共设置“红树林之城”
等 10 个栏目，多维度向广大党员干部群众提供权威、准确、丰富、

新颖的学习内容，全面展现习近平新时代中国特色社会主义思想
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在湛江落地生根的生动实践。据统计，2024 年我市向省平台供稿

9363 条，被省平台采用 6063 条。《南方日报·湛江观察》是由南

方报业传媒集团和湛江市委宣传部合办的区域性报纸，原则上逢

周四出版，每期四个彩色版，在省委、省政府、省厅局机关以及

湛江市内发行。“湛江发布”全平台粉丝增长至 95.6 万，每日头

条阅读量过万已成常态，影响力剧增。截至 2024 年 7 月 22 日，

“湛江发布”全平台粉丝共有 925680，其中微信公众号粉丝 888

087，视频号粉丝 21593，抖音号粉丝 1.2 万，粉丝量稳步增长。

做好全民阅读工作。开展“2024 南国书香节湛江分会场暨湛江书

展”活动 6 天。组织举办第十五届湛江读书月活动。营造浓厚读

书氛围，推动全民阅读。组织申报、开展红色革命遗址项目建设

工作，包括雷州市调风革命活动联络站遗址环境整治项目、雷州

市调风革命活动联络站遗址环境整治项目、桂边区革命纪念馆项

目建设、灯楼角红色革命遗址及周边环境整治工程。以打造全省

高品质纪念馆为目标，擦亮我市红色文化名片，带动红色革命遗

址、爱国主义教育基地提质升级，不断增强红色文化引领力传播

力辐射力。结合省委巡视整改要求，协调推进项目建设工作，有

序完成粤桂边区革命纪念馆项目、灯楼角红色革命遗址及周边环

境整治工程项目。策划举办 2024 年湛江市“全民国防教育月”活

动，开展退役军事装备参观体验、国防教育宣讲、防空演习、军

营开放日、主题班会课、国防军事题材电影进乡村、国防书画摄

影作品征集等群众性教育活动，普及国防理论知识，培育国防文

化，凝聚国防意识。组织推荐我市宣讲员参加“迈向新征程·同

心铸国防”广东省国防教育主题宣讲比赛，倾情讲述湛江国防故
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事，6 位选手晋级省复赛，1 名选手获总决赛铜奖和最具人气奖，

2 名选手获学生组一等奖，2 名选手获军人组三等奖，2 名选手获

优秀奖，我部获优秀组织奖。

（2）部门整体绩效目标效益指标完成情况

坚定高举旗帜，持续推进用党的创新理论凝心铸魂。一方面深

化理论武装。召开市委理论学习中心组集体学习研讨会、现场学

习会 9 次，中心组成员学习覆盖 780 人次。印发《2024 年县处级

党委（党组）理论学习中心组专题学习重点内容安排》《关于常态

化开展党委（党组）理论学习中心组学习列席旁听工作的通知》，

基本现实市、县、镇三级列席旁听全覆盖。围绕“新质生产力”

“低空经济”等不同主题，举办“湛江大讲坛--领导干部论坛”5

期，培训 971 人次。另一方面优化理论宣讲。开展全会精神基层

宣讲送课活动 40 场，在全市乡镇（街道）层面广泛发动“我是委

员，我来讲”微宣讲活动。组织开展 100 场“习近平新时代中国

特色社会主义思想在湛江的生动实践我来讲——推进‘百县千镇

万村高质量发展工程’”基层宣讲活动。与中大马院开展结对共建

活动，举办 25 场理论宣讲会。截止目前全市共成立宣讲团 145 个，

组建宣讲队伍 314 支，发动宣讲员 3013 人次，开展各类宣讲活动

3168 场，现场受众 18 万人次。

坚定讲好故事，巩固壮大湛江振兴发展的主流舆论。一是做大

主题宣传。做好习近平总书记视察湛江一周年系列报道，讲好湛

江贯彻落实习近平总书记视察广东重要讲话、重要指示精神的生

动故事。抢抓巴黎奥运会宣传热点，做好湛江籍运动员全红婵在

巴黎奥运会夺冠的宣传，有力提升湛江城市形象在国际上的知名
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度美誉度。截至 10 月上旬，各媒体、平台涉全红婵夺冠、家乡父

老乡亲为全红婵加油助威等报道和视频图文的累计传播量超 50

亿人次。此外，在宣传报道湛江防御超强台风“摩羯”工作中，9

月 6 日-8 日连续 3 晚在央视新闻联播播出，起到了良好的宣传引

导效果。二是做深经济宣传。围绕省委“1310”具体部署和市委

“三化三大”发展思路，聚焦“百千万工程”重点工作，策划“锚

定百千万 四季看变化之媒体群众调研行”等系列主题活动宣传，

协调央媒省媒和统筹市属媒体，推出系列报道，全方位讲好湛江

高质量发展故事。全力做好广东省工商联（总商会）十三届三次

执委会议暨民企助力“百千万工程”湛江招商推介会和广东省属

国企助力湛江高质量发展投资推介会宣传报道，拍摄专题宣传片，

播放效果反响良好。三是做亮对外宣传。配合央视拍摄《雷生万

物》《中华白海豚》等系列生态纪录片，策划“生物多样性”“白

海豚之约”生态采风活动，推出全红婵代言中华白海豚视频，擦

亮湛江中华白海豚生态奇观金字品牌，此工作获得省委主要领导

2 次批示肯定。策划“外眼看湛 相约点赞”外籍友人探访鲜美湛

江交流活动，组织“鲜美湛江国际体验官”“在湛外籍教师体验‘非

遗’民俗”“共植友谊林,同享一片绿”公益植树等系列主题活动，

扩大国际传播“朋友圈”。在湛江官方海外社交账号 CharmingZha

njiang 脸书和推特平台开设《ZhanjiangThroughALens》（镜头里

的湛江）栏目，湛江发布微信公众号开设《图说鲜美湛江》栏目，

建立多元化、多层次国际传播渠道。据统计，今年来官方账号 Ch

arming Zhanjiang 脸书平台发布的贴文浏览量超过 10 万+的有 6

2 篇，总粉丝量已达到 40 万，入选“2023 年度优秀海外社交媒体
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平台”。

坚定涵养底蕴，汇聚文明湛江向上向善的精神动力。一是突出

文明培育“铸魂”。开展文明风尚行动，办好“做新时代文明人”

“讲村史展村史传村史”多彩乡村实践活动以及“净滩护滩”志

愿行动等系列活动。加快推进粤桂边区革命纪念馆项目建设，高

标准完成灯楼角红色革命遗址及周边环境整治工程等，带动红色

革命遗址、爱国主义教育基地提质升级。组织雷州青年运河建设

者集体申报全国时代楷模，将雷州青年运河红色教育基地打造成

全市党纪学习教育阵地，4 月至 6 月，各地各单位组织党员干部

到雷州青年运河红色教育基地参观学习和开展各种教育活动超 9

万人次。加强未成年人思想道德建设工作，广泛开展“扣好人生

第一粒扣子”“童心向党”“强国复兴有我”主题实践活动。扎实

开展征兵宣传和庆祝人民海军成立 75 周年宣传教育，湛江城市亮

屏画面和群众祝福海军的镜头，登上央视国防军事频道。我市 10

所学校入选最新一批全国中小学国防教育示范学校名单。开展湛

江市“全民国防教育月”主题活动，举办青少年军事技能大赛，

组织干部群众参加“军营开放日”活动。湛江军地联合开展教育

拥军成果和全民国防教育活动情况，被中央及省市近 30 家军地主

流媒体集中宣传报道，擦亮我市“全国双拥模范城”的城市名片。

在“保护红树林生态系统国际日”，启动“世界红树林日”科普宣

传系列活动，让公众真正成为红树林湿地保护的参与者、践行者

和守护者。二是突出文明实践“强基”。推进省级文明实践示范中

心（所、站）建设，推动重点行业拓展文明实践基地、点和驿站，

推动文明单位、重点马院与文明实践中心（所、站）结对共建向
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纵深发展，形成“文明实践搭台、各方都来唱戏”局面。围绕庆

祝中华人民共和国成立 75 周年，打造“赏年画·过大年”“百千

万工程”、绿美湛江生态建设等专题活动品牌。三是突出文明创建

“固本”。市委常委会会议专题研究《改进创新精神文明创建工作

方案》精神，召开全市创建全国文明城市工作推进会，顺利完成

全国文明城市创建第三次评估工作。以实施“百千万工程”为牵

引，深入实施农村精神文明创建五大行动，打造 153 条五大行动

样板村，形成示范引领、比学赶超的良好氛围。持续倡导“有喜

事，来种树”，截止目前共发动种植喜事林共 3 万余株。

坚定文化之美，全力打造“鲜美湛江”文旅品牌。一是全面

推动文旅深度融合。出台《湛江市打造“鲜美湛江”文旅品牌行

动方案》，打造一批“文化和旅游精品特色村”，形成打响“鲜美

湛江”文旅品牌的良好势头。策划推出中国大陆四极旅游城市联

盟发展大会暨湛江暖冬旅游季系列活动、“红树林之城”湛江半程

马拉松、《军港之夜》舰艇灯光秀等大型主题活动进行城市形象宣

传营销，牵手广州塔为“鲜美湛江”亮灯造势。春节期间，举办

400 多项文旅活动、1200 多场体育赛事活动，入选新华网全国“春

节假期城市入境深度游客量前 20 名”榜单，接待游客 306.05 万

人次。“五一”期间，湛江以 206%的数据上榜全国商圈人流日均

增幅前十城市和全国县域商圈客流增幅较大的县域所属城市。以

南海开渔为契机，举办 2024 年“鲜美湛江”海鲜美食放送季暨湛

江开渔活动，吸引广大市民游客到湛江旅游观光白海豚、品尝海

鲜美食。拍摄《鲜美湛江》文旅宣传片，在各大新媒体平台广泛

传播，全方位展示湛江“三鲜三美”特质。二是深入实施文艺精
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品工程。持续推动音乐剧《红树林深处的灯塔》走深走实，实现

演艺完全本土化，“五一”期间连续演出 5 场，成为文旅市场“引

流入客”有力举措。我市戏剧作品《台湾知县陈瑸》、书法作品《靖

贤堂古玉玺印选》、民间文艺作品舞蹈《雷鼓》获得第十一届广东

鲁迅文学艺术奖，创造了我市群众文艺历年的最好成绩。三是大

力开展文化惠民活动。建成湛江市非物质文化遗产展览馆，最大

限度发挥展馆的公益属性，促进湛江非遗传播和活化传承，更好

实现非遗系统性保护和创新性发展、创造性转化。开展湛江市文

化能人赋能“百千万工程”高质量发展专项行动，聘请 10 名“湛

江市百千万工程文化顾问”。湛江市红树林文化中心正式揭牌启

用，是广东首个红树林文化中心。举办“2024 南国书香节湛江分

会场暨湛江书展”、第十五届湛江读书月活动。实施农村公益电影

放映工程，全年共放映 19632 场。

（3）部门预算资金支出率

2024 年我部财政下达年初预算数 3931.10 万元，全年预算数

为 2755.45 万元，全年实际支出数为 2755.45 万元。资金支出率

100%。

2.预算编制情况

预算编制符合本部门职责、符合市委市政府的方针政策和工

作要求，编制项目资金预算能按照轻重缓急原则，结合实际，深

入调研，精准测算，编实编细各类项目预算。

预算编制符合市财政当年有关预算编制的原则，符合专项资

金预算编制和项目库管理要求，在规范性和细致程度等方面都符
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合编制要求,没有新增项目预算。

3.预算执行情况

（1）预算编制约束性：按照资金预算编制和财政项目库管理

要求，合理、科学地对资金进行有序安排，不涉及预算的调剂、

年中追加资金情况。

（2）财务管理合规性：我部各项经费（工资、津贴、节日补

助等财政核拨代收代支的费用除外）开支，实行事前申请审批制

度，即由需开支经费的科室提出申请，科室主要负责人把关后，

按经费审批权限报部领导或部务会议审批。需办公室统筹安排、

协助办理有关手续的开支经费，则由科室主要负责人和办公室双

重把关后，再按经费审批权限上报审批。经费开支原则上以公务

卡或财务转账支付为主，因特殊情况无法使用转账和公务卡方式

结算，经办人需说明情况并报分管领导审批同意后方可开支。

4.信息公开

（1）预决算公开合规性：2024 年度我部在收到财政部门预

决算批复后，按照财政部门的要求对公开报告的排版、标点符号、

文字表述、数据准确性等进行检查，及时、准确、规范地在湛江

市人民政府门户网站上公开本部门预决算相关资料。

（2）绩效信息公开情况：本部门按要求在湛江市人民政府门

户网站及时、完整、真实地将绩效目标、绩效自评材料对社会进

行公开。

5.绩效管理

我部按照相关文件及财政部门的工作要求，成立绩效自评工
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作小组，高质量完成部门整体预算绩效目标的制定，高额高效的

完成年初制定绩效目标表中的产出指标、效益指标等设置指标值。

6.采购管理

（1）采购意向公开合规性：我部采购项目均按照有关规定进行。

（2）采购内控制度建设：我部已制定并实施《中共湛江市委

宣传部制度汇编》，进一步规范了采购内部控制管理制度建设，

确保采购的合规性。

（3）采购活动合规性：2024 年，我部采购项目均依法依规

进行，不存在需处理采购投诉的情况。

（4）采购合同签订时效性

本年度我部合同及时与供应商在规定时间内按照采购文件确

定的事项签订政府采购合同。合同签订率为 100%。

（5）合同备案时效性：我部签订采购合同的同时在政府采购

网上备案并及时公开。

（6）采购政策效能：我部备案合同金额 328.71 万元，面向

中小企业金额为 328.71 万元，政府信用评价率为 100%。

7.资产管理

（1）资产配置合规性：我部办公室面积和办公设备配置均未

超过规定标准。

（2）资产收益上缴的及时性：我部固定资产出租的收入及时

通过非税系统上缴国库。

（3）资产盘点情况：本年度我部按要求进行资产盘点，账实
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相符。

（4）数据质量：本年度我部行政事业国有资产年报数据完整、

准确，核实性问题均能提供有效、真实的说明，且资产账与财务

账、资产实体相符。

（5）资产管理合规性：我部已制定《办公设备购置使用及维

护管理制度》，对固定资产的购置、管理、处置等做了明确的要

求。并按照《行政单位国有资产管理暂行办法》等制度要求执行

有关规定；在各类巡视、审计、监督检查工作中未发现资产管理

存在问题。

（6）固定资产利用率：2024 年我部固定资产利用率为 100%。

8.运行成本

（1）经济成本控制情况：2024 年，我部日常公用经费决算

数为 54.73 万元，日常公用经费调整预算数为 54.73 万元，决算

数等于调整预算数。

（2）“三公”经费控制情况：2024 年，我部“三公”经费

实际支出数为 10.21 万元，预算安排的“三公”经费数为 24.4 万

元，“三公”经费实际支出数小于预算安排数。

（三）部门整体支出绩效管理存在问题

存在不足和问题：一是预算绩效管理观念有待进一步加强；

二是资金预算编制的科学性有待进一步提升；三是资金使用效益

有待进一步提高。

（四）改进措施
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1.科学编制资金预算。按照《预算法》及其实施条例的相关

规定，参考上年度的预算执行情况和年度的收支预测、部门重点

工作等科学编制预算，严格预算执行，提高资金使用效率。

2.持续健全管理制度。按照市财政局有关要求和实际需要，

不断加强内部控制制度建设，不断健全各项内部控制制度，更好

地发挥内部控制在提升单位内部治理水平、规范内部权力运行、

促进依法行政、推进廉政建设中的重要作用。

3.切实提高资金绩效。严格按照有关规定要求，用好管好各

级安排的财政资金，并加强资金管理，确保专款专用，切实提高

资金使用绩效。

四、其他自评情况

无。
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